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MAL

MACHEN!

ONLINE IS
ANOTHER

COUNTRY?!

FINDE 
GEMEINSAM-

KEITEN.



Suche & 
Ansprache 

von 
Kooperations-

partnern

DIGITALER
MESSE-

AUFTRITT

Messepräsenz 
von Vor- bis 

Nachbereitung

INTER-
NATIONALE 

KOOPE-
RATIONEN

Netzwerken & 
Match-Making 

digital

PR & 
CAMPAIGNING

Akzeptiere das neue
Medium und lerne, Dich

darin zu bewegen.
Umarme das Ungewohnte

und entdecke neue
Möglichkeiten und 

Vorteile.

Aufforderung 
an Messe-

Veranstalter*innen: 
Schafft (noch bessere)

Plattformen und
Möglichkeiten für's

digitale 
Netzwerken!

Jeder Kontakt
zählt und 

bringt Dich einen
Schritt voran! 
Kleine Erfolge
wertschätzen!

Präsentiere Dich
 zukunftsorientiert!

Vernetze 
und teile

internationale
Kontexte: 

solidarische Arbeit
als Potenzial 

für die Szene und
Dich selbst!

Kaltakquise
 ade! 

Anbahnung 
neuer Koope-

rationen
Neue

 Kooperationen
 bedeuten viel 

Arbeit.

Keywords:
persönlicher

Kontakt, 
Vertrauen,

Empfehlung.

Fragen 
an Dich selbst: 

Warum sollte ein*e
Kurator*in sich für Deine

Arbeit interessieren? 
Warum willst Du

international
kooperieren?

Finde 
15-20 Spielorte 
und sprich sie

persönlich 
an.

Website & 
Social Media 

für Dich 
& "Deine"

Künstler*innen

Stell 
Dir die Frage: 

Welches Publikum 
willst Du erreichen 

(Auftraggeber*innen,
Künstler*innen,

Produzent*innen…)?

Unterscheide 
zwischen sachlicher/

informativer Website und
persönlichem Content 

auf Social Media –
 Deine Persönlichkeit darf

und soll auch 
Platz haben.

Lass 
den Blick von 
außen zu und 

integrier ihn in den
Aufbau Deiner

Internetpräsenz.

Entwicklung 
einer 

Social Media 
Strategie

Erlaube Blicke
hinter die Kulisse:

Wer sind die
Menschen hinter

Deinem
Projekt?

Entwickle 
einen Leitfaden, 
der sich durch

die Posts
hindurchzieht.

Social Media
muss Dir selbst
Spaß machen!

Oder suche eine
Person, die Spaß

daran hat!

Jetzt erst recht!

Erfinde neue
Events, bspw.

Artist Talks und
Webinare.

Internationale
Pressearbeit

print & digital

Recherche vorweg: 
Wer könnte sich im

Magazin/Medium für Deine
Arbeit interessieren?  
Denk nicht nur an die
Kulturredaktion und 

suche die Eins-zu-Eins-
Kommunikation.

Gestalte Dein
Portfolio griffig,
definiere Deine

Botschaften klar
und deutlich - mit

der geeigneten
pointierten 

Sprache.

Kampagne 
zwischen 

Spielkonsole
und 

Klimaschutz

Betone 
die Themen,

die zugänglich 
sind!

Mach den
Bildungsauftrag

 zu Deinem 
USP. 

Verknüpfe
 Deine Kampagne mit

Spielinhalten: 
Mittels Spenden an eine

NGO ermöglicht das Spiel
die Wiederaufforstung. 

Wenn der*ie Spieler*in im
Spiel 100 Bäume pflanzt,

werden entsprechend viele
in der Wirklichkeit

gepflanzt.

Ein Inhaltlicher
Austausch ist wichtig: 
Komm ins Gespräch

und knüpf so
langanhaltende

Bekanntschaften.

Pitches: 
Halte Dich kurz
und knackig .

Vorarbeit hilft! 
Wenn Du schon im

Vorfeld einen Kontakt
oder eine Termin-

vereinbarung 
hast, bist Du
sichtbarer!

Online 
Viewing & 

und andere 
Formate

Durch 
die Nutzung von

 Viewing Rooms entsteht
mehr Reichweite. 

Aber Achtung: 
Technische Neuerungen

brauchen Zeit in der
Implementierung 

und Nutzung!

Wen 
möchtest Du
 erreichen? 

Unterschiedliche
Gruppen haben unter-
schiedliche Fähigkeiten
und Zugangsmöglich-

keiten zum 
digitalen 

Raum.

Welche
Kombination der

Devices funktioniert
für Deine Galerie 

am besten?

SPONSORING 
 

Was 
können wir uns

gegenseitig bieten,
um eine Win-Win

Situation zu
schaffen?Suche 

anhand der 
Frage: Teilen wir eine
ähnliche Philosophie,

teilen wir die 
gleichen 
Werte?

Sponsoren 
ist die Logo-

platzierung ihres 
Produkts wichtig,

aufwendige Verwen-
dungsnachweise und

Sachberichte sind
hingegen nicht 

gefragt.

Ideen für die
Sponsoren-

akquise

Beschreibe 
Dein Projekt so

konkret wie
möglich.

ONLINE
PRÄSENZ

Zwischen 
Marke & Persönlichkeit.
(Selbst-) Vermarktung

in der Kulturszene
Thea Dymke  

(WITY – What’s important to you)

International Communication & 
Networking Today

– Challenges and Chances?!
Yohann Floch

(Fresh Arts Coalition Europe)

Verkörperung Deiner Vision
Karoline Pfeiffer  

(Somatic Body Coach)

Du 
musst nicht 

alles auf einmal
machen!


